Teknik og Miljg
R&dhuset, Radhuspladsen, 8100 Aarhus C

Til byradsgruppen for Socialistisk Folkeparti (SF)
Att. Thomas Medom, Jan Ravn Christensen og
Mette Bjerre

Besvarelse af 10-dages forespgrgsel fra SF i Aarhus Byrad om
reklameskilte i Aarhus Kommune

SF i Aarhus Byrad har rejst en reekke spgrgsmal om reklameskilte i Aarhus
Kommune til besvarelse af Magistratsafdelingen for Teknik og Miljg.

Spargsmal:
Hvor mange reklameskilte har Aarhus Kommune godkendt de seneste 5 ar?

Svar:

Teknik og Miljg behandler som plan- og bygningsmyndighed over 100 sager
arligt vedregrende ansggning om opsaetning af skilte og lovliggarelse af skilte
pa privat grund. Antallet af nye skilte arligt i byen er dog langt starre.

Der sondres almindeligvis mellem skilte, der vedrgrer information om en bu-
tik, virksomhed, institution med mere med for eksempel navn, art eller logo,
og som bliver opsat direkte i forbindelse med bygningen, og skilte, der ved-
rarer reklame. En reklame indeholder et budskab, der skal pavirke en mal-
gruppe til at handle i butikken, kgbe en virksomheds ydelse eller deltage i et
arrangement eller lignende.

Byggeri har lavet en sggning af skiltesager i sagsarkivet Struktura i perioden
2014-2019 og efterfalgende sorteret i listen, sa den kun omfatter sager med
LED-skilte og anden reklameskiltning. P& grund af forskellig navngivning af
sagerne i sagssystemet er tallene dog beheeftet med nogen usikkerhed. Her-
udover vil sager om skiltning, der er en del af en stgrre byggesag, ikke indga
i tallene, da det ikke kan sgges frem.

Sggningen viser 37 sager om opsaetning af LED-skaerme. Heraf er der god-
kendt ni LED-skeerme af forskellig udformning. Skeermene vil typisk veere
godkendt til at have samme funktion som et fast skilt, det vil sige information
om en butik, virksomhed, institution med mere pa ejendommen med for ek-
sempel navn, art, eller logo og ikke egentlig reklame. | otte sager er der ikke
truffet en afgagrelse endnu.

Der har veeret 49 sager om opsaetning af gvrige reklameskilte, blandt andet
bannere. Heraf er godkendt syv sager. | 19 sager er der ikke truffet afgo-
relse endnu.

Som neevnt er det vigtigt at veere opmaerksom pa, at tallene er behaeftet med
nogen usikkerhed.
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af de ulovlige skilte er blevet fijernet inden for tidsrammen?

Svar:

Skilte kan veere reguleret i en lokalplan, byplanvedteegt eller tinglyst deklara-
tion for ejendommen. Nogle skilte kraever byggetilladelse efter byggelovens
§ 16 afheengig af skiltets sta@rrelse, placering og udformning. | andre tilfselde
kan kommunen ved forbud eller pabud efter byggelovens § 6D, stk. 2, hindre
en opseetning eller kreeve et skilt, der er opsat, fiernet, hvis det vurderes at
veere skeemmende eller til gene for omgivelserne.

Kun hvis et skilt er opsat uden godkendelse eller byggetilladelse, hvor det er
pakraevet, eller et skilt szettes op pa trods af et forbud eller ikke fiernes efter
et pabud, er der tale om et ulovligt forhold, som kommunen skal sgge lovlig-
gjort, medmindre det er af underordnet betydning.

Sggningen i sagsarkivet viser umiddelbart sager om LED-skilte p& ni ejen-
domme, som udspringer af en klagesag eller lovligggrelsessag, heraf er 2-3
blevet godkendt.

Byggeri har en verserende sag, hvor pabud om at lovligggre et LED-skilt
ikke er blevet efterkommet, og det er ngdvendigt at foretage yderligere
handhaevelsesskridt. Der er herudover et par sager, hvor der ikke er truffet
afgarelse endnu.

Der er 20 klage- og lovligggrelsessager, der vedrgrer gvrige reklameskilte
blandt andet. bannere. Der er givet afslag pa lovliggarelse i 14 sager. | de
resterende seks sager er der enten meddelt tilladelse, eller sagen er henlagt
uden afggrelse. Det sidste kan blandt andet skyldes, at der har veeret tale
om skiltning i forbindelse med arrangementer, hvor opsaetningen har veeret
tidsbegraenset, og den i gvrigt har vaeret i overensstemmelse med praksis.

Spgrgsmal:
Hvem har Aarhus Kommune aftaler med ift. opseetning af 'outdoor’ reklamer
i byen, hvad er aftalens laeengde, og hvad indebaerer den helt konkret?

Svar:

En stor del af de "outdoor” reklamer, der ses i byen, udspringer af den kon-
cessionskontrakt, som Aarhus Kommune i 1999 indgik med firmaet AFA
JCDecaux A/S om levering af reklamefinansieret byrumsinventar.

Koncessionskontrakten betyder, at Aarhus Kommune ikke skal betale for de
ydelser som leveres af AFA JCDecaux A/S, men i stedet har givet AFA
JCDecaux A/S en ret til at reklamere pa det opstillede byrumsinventar.



Kontrakten indebaerer, at AFA JCDecaux A/S mod at opna indteegter fra salg
af reklameflader pa det opstillede byrumsinventar, blandt andet skal levere
folgende ydelser:

e 390 busleeskeerme, inklusive renggring og vedligeholdelse

e 173 informationstavler, inklusive renggring og vedligeholdelse

e 962 stoppestedsstandere

e 1131 affaldskurve

e 55 ggjler til fri plakatering

e 17 fuldautomatiske toiletter, inklusive renggring og vedligeholdelse

e Levering af bykort og oversigtskort

e Diverse renggrings- og vedligeholdelsesydelser

¢ Diverse anleegsopgaver i forbindelse med etablering og flytning af
udstyr

Kontrakten har i sin lgbetid gennemgaet flere aendringer, men oprindeligt
blev AFA JCDdecaux A/S ydelser ansléet til en veerdi p& 144 mio. kr. over
15 ar. Kontrakten i sin nuveerende form lgber til udgangen af 2029.

Magistratsafdelingen for Kultur og Borgerservice opseetter derudover infor-
mationer om starre events i byens lygtepaele som en understgttelse af byens
eventstrategi. Det er et eksternt firma, som, via et udbud, star for drift og
vedligehold af beslag, og som heenger bannere op og tager dem ned. Det
enkelte event afholder selv udgiften. Det er Aarhus Events, der tager stilling
til hvilke stagrre events, der synliggares.

Endelig driver Aarhus Kommune i regi af Kultur og Borgerservice (ITK) otte
storskaerme (pyloner) ved indfaldsvejene til Aarhus Midtby og en skaerm péa
Havnepladsen. Skeermene er opsat med godkendelse fra trafik- og bygge-

myndigheden i Aarhus Kommune samt Aarhus Politi og efter dialog om de-
res fysiske placering for at hindre forstyrrelser af trafikken. De er for eksem-
pel ikke placeret i neerheden af trafikerede kryds.

Pa skeermene formidles kulturelle og sportslige events, hvor alle byens bor-
gere kan deltage. Formalet er at inspirere borgere og besggende i byen til at
deltage i disse aktiviteter.

For at sikre mindst mulig forstyrrelse af trafikanter vises ikke dynamisk ind-
hold pa skeermene. Grafikker star i forholdsvis lang tid, ligesom overgan-
gene er langsomme og fader ud via en sort flade.

Skeermen pa Havnepladsen er slukket om natten. Den viser indhold som de
gvrige skeerme, dog isaer information om kommunens Smart City aktiviteter,

lokalhistorien i Aarhus med mere.

@konomisk hviler denne lgsning i sig selv.
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Spgrgsmal:
| forbindelse med stilladsarbejde hvorledes reguleres hvilke reklamer, der
ma opseettes?

Svar:

Der er almindeligvis mulighed for at opseette midlertidige skilte. Dette vil sige
skilte opsat i en begreenset periode, som for eksempel byggepladsskilte, stil-
ladsreklamer og bannere ved saerlige lejligheder/arrangementer.

Efter praksis tillader Byggeri som plan- og bygningsmyndighed reklamer pa
stilladser p& privat grund i form af bannere eller billboards i forbindelse med
bygge- og anleegsarbejder. Skiltene skal seettes forsvarligt op og nedtages
efter afslutning pa et bygge- og anlaegsarbejde. Der ma ikke opstilles fritsta-
ende stilladser kun til reklamemaessigt formal.

Herudover tillader Drift som vejmyndighed, at der opseettes reklamer pa stil-
ladser, som private far tilladelse til at seette op pa vejareal efter Teknik og
Miljgs "Retningslinjer for seerlig raden over vejareal”, se link https://www.aar-
hus.dk/media/19273/retningslinier-for-saerlig-raaden-over-vejareal.pdf.

Drift opkreever afgift for reklamer af kommerciel karakter (salgsreklamer) pa
stillads pa vejareal. Afdaekning pa stilladser med bygherrens navn eller byg-
gefirma med videre betragtes ikke som reklame. Ordningen har kun veeret
anvendt i begreenset omfang i 2019 med en samlet fakturering pa cirka
20.000 kr.

Spgrgsmal:
Hvad vil et forbud mod 'outdoor’ reklamer i Aarhus C koste?

Svar:

Det er sveert entydigt at opgere, hvad det vil koste at handhaeve et (naesten)
"forbud”. Der vil blandt andet veere udgifter forbundet med handhaevelse og
med selv at skulle finansiere byrumsinventaret.

Kommunen kan som myndighed inden for lovgivningens rammer og pa bag-
grund af relevante planlsegningsmaessige hensyn til byudviklingen beslutte
at fgre en mere lempelig eller mere restriktiv (reklame)skiltepolitik overfor
virksomheder, butikker med videre i byens rum i forhold til hidtidig praksis.

Hvis et omrade gnskes beskyttet mod reklameindslag, vil det blive ngdven-
digt med en starre grad af hdndhaevelse. Byggeri hAndhaever ikke skilte op-
sggende, men reagerer pa klager. Sagerne er ressourcetunge, da det er dyrt
for de erhvervsdrivende at aendre en allerede opsat skiltning, og da de kan
pege pa andre lignende skilte.
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genudbyde en koncessionskontrakt om reklamefinansieret byrumsinventar
vil betyde, at kommunen selv vil skulle finde midlerne til anskaffelse af nyt
byrumsinventar og til etablerings-, drifts- og vedligeholdelsesudagifter hertil.
Pa baggrund at opgarelsen af kontraktveerdien tilbage i 1999, forventes ud-
giften at udggre et trecifret millionbelgb.

Spgrgsmal:
Hvad er malseetningen med de kommende regeleendringer pa omradet?

Svar:

Teknik og Miljg er ved at udarbejde et forslag til nye retningslinjer for skilte i
byens rum. Den hastige udvikling af nye skiltetyper og teknikker samt udvik-
lingen i praksis i gvrigt har skabt et behov for en modernisering af de eksi-
sterende retningslinjer for skilte.

Det er malet med retningslinjerne, at myndighedsbehandlingen af sager om
skilte sker p& baggrund af et politisk tiltradt administrationsgrundlag, der sik-
rer god skiltning til virksomheder, butikker, institutioner med flere pa et ens-
artet grundlag afstemt efter omradets karakter og skiltenes type med videre.

Retningslinjerne har til formal at balancere behovet for blandt andet digitale
skilte i forhold til at bevare og styrke byens historiske og arkitektoniske kvali-
teter ved at fastseette, hvor de kan opsaettes, hvordan og hvad de mé vise.

God skiltning er med til at hgjne det visuelle miljg, s byen far en hensigts-
maessig udvikling med et attraktivt bymiljg og smukke veje i trad med kom-
muneplanen og arkitekturpolitikken.

Retningslinjerne vil ikke komme til at omfatte alt skiltning i kommunen, for
eksempel ikke trafikskilte, vejnavne og service-vejvisning. De vil heller ikke
omfatte skilte, der er en del af kommunens byudstyr og funktion, for eksem-
pel oplysnings- og informationsskilte, plakatsgiler, bannere i lygtepaele, bus-
leeskeerme, og infostandere.

| forbindelse med den politiske behandling af retningslinjernes indhold vil det
ogsa veere relevant at behandle et eventuelt politisk gnsket niveau for hand-
haevelse af retningslinjerne, der kan spaende fra oplysningskampagne til ak-
tivt opsggende tilsyn og lovliggarelse.

Binyamin Simsek
R&dmand / Lone Dannerby Paulsen
Forvaltningschef



